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Resumo

Apesar de alguns ftragos tipicos do «jornalismo pré-industrial» que, ao contrario do registado na
generalidade dos media, continuam a acompanhar boa parte da imprensa regional, esta €, no entanto,
aquela que, perante as alteragdes registadas no sector, incluindo as trazidas pela globalizagdo, melhores
condicdes parece dispor para sobreviver ou, pelo menos, para mais se prolongar no tempo. Para tal, no
entanto, tera de atentar nas suas desaproveitadas potencialidades, deixar de se considerar complemento
para se assumir como alternativa e tentar percepcionar as razées dos que consideram que a
homogeneizagdo cultural e o declinio das entidades no plano local ndo é inelutavel. Tera,
simultaneamente, de recusar qualquer engajamento panfletario a esta ou aquela regido e tentar entender
as razdes dos que defendem que o local jamais podera ser referenciado como oposigéo ao local, ja que a
verdadeira oposicédo a globalizagédo esta na exclusdo, uma exclusédo que, em relagcdo aos media, faz com
que ndo baste uma ligagdo & nova tecnologia, por mais globalizante que seja. E que, aqui, o que de facto
estd em causa é a qualidade da informagéo, a valoragdo dos significados relacionados com o lugar, a
estética do produto, a redefinicdo de posicionamento perante o mercado e a prépria concorréncia e o
aprofundamento da consciéncia critica e deontolégica. Como, alias, se pretende analisar neste trabalho.
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Ao contrario do registado nos media de ambito nacional, onde se tera concretizado ja todo o ciclo de
industrializagdo, continuam a sobreviver, na imprensa regional, tragos tipicos do «jornalismo pré-industrial»,
que, na opinido de Jodo Carlos Correia (1998: 5), ndo devem ser olhados (e tratados) como meros
anacronismos. Sao, segundo ele, a relagdo existente entre as elites locais e os media; a énfase dada ao
artigo de opinidao e a colaboragdo externa; a «contiguidade acentuada» entre esses textos e as
preocupagdes manifestadas nos espagos de reunido dos diferentes publicos; a tendéncia para estruturar o
discurso em redor de assuntos recorrentes, a partir dos quais se veiculam opinides, debates e polémicas; a
presenca de marcas discursivas, remetendo para formas de sociabilidade que pressupbéem um saber
comum igualmente acessivel aos produtores de mensagens e aos publicos; e, finalmente, o conhecimento
partilhado por produtores e receptores em relagdo aos factos e realidades que servem de referente as
mensagens jornalisticas.

Entre as causas apontadas para a manutengdo destes anacronismos, de referir a inexisténcia de
profissionais de informacdo em muitos desses jornais ou a quase auséncia de trabalhadores a tempo
inteiro nas areas comercial e do marketing, em contraste com o sector administrativo, que, segundo o
Instituto de Pesquisa de Opinido do Mercado (IPOM), representa a maior fatia de méao de obra do sector
(Obercom, 2000: 218).

Situagao idéntica se verifica em relagdo aos ordenados, geralmente baixos, acontecendo mesmo que, com
alguma frequéncia, sdo meramente simbdlicos ou até mesmo inexistentes. Tal facto — adverte a mais
importante associacao do sector (AIND) — serve apenas de confirmacao as debilidade registadas em muitos
dos titulos, que recorrem frequentemente ao voluntariado, constituindo uma das razbées que faz com que,
tanto a nivel de conteidos como de apresentagcdo, a qualidade seja realmente inferior a dos seus
congéneres de dmbito nacional ou a dos regionais ja profissionalizados (Obercom, 2000: 218). A tudo isto
havera que acrescentar ainda a enorme multiplicidade de titulos (cerca de 900, segundo a AIND),
assimetricamente distribuidos e de reduzida dimensdo; a anarquia registada no mercado ou ainda a
indefinicdo, incluindo a legal, em relacdo ao que é regional e local, permitindo a aplicagdo do mesmo
conceito a situagbes profundamente desiguais. Além de que Portugal constitui caso Unico no contexto
europeu, ja que estes media estdo maioritariamente dependentes da Igreja Catdlica ou, no minimo, a ela
intimamente ligados (Cadima, 1999: 17 e Correia, 1998: 94).

Sao fragilidades empresariais, financeiras, técnicas e humanas, as quais havera que ajuntar ainda a
importante questao «do texto e da forma», j& que, como adverte a propria AIND, em termos de conteudo,
uma parte significativa dos titulos limita-se ao recorte de noticias dos media nacionais ou a noticias de
importancia menor, sem grande preocupagao pelos critérios e técnicas jornalisticas (Obercom, 2000: 219).

Entretanto, perante a concentragdo, que tende a aumentar em torno de alguns (poucos) grandes grupos,
onde as mais-valias, ainda que presentes, ja ndo sdo as unicas, nem porventura as mais importantes, ha
quem defenda que, a curto prazo, a sociedade irda ser confrontada com uma «personalizagao
comunicacional», conduzindo inevitavelmente a criagdo de grupos desmassificados, mais pequenos e
localizados geograficamente. Para tal, no entanto, sera necessario que, como adverte Guattari (citado por
Rebelo, 2002: 165-166), as solugbes tecnoldgicas, conjugadas com «experimentagdes sociais» nos novos
dominios por elas gerados, sejam capazes de nos fazer sair da situagéo actual e de nos langar numa era
pos-media, caracterizada por «uma reapropriagao e por uma resingularizagao da utilizagdo dos media».

Aceite, pois, o principio de que ndo ha como escapar as influéncias de uma tecnologia apostada na
construgdo de um novo modelo econémico para as empresas jornalisticas, talvez, no entanto, se deva
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atentar nas adverténcias de Kovack e Rosenstiel (2004: 15-18), quando consideram que, apesar das
mudancas registadas no jornalismo, se continua a assistir a uma «constancia admiravel», ainda que nem
sempre acatada, em relagdo aos seus principios e finalidades, designadamente ao defender-se que estes
nao podem ser definidos pela tecnologia, pelos profissionais da informagédo ou pelas técnicas por eles
utilizadas, mas pela fungao que as noticias desempenham no dia-a-dia das pessoas.

1. A conciliagdo entre o global e os particulares

O mesmo, alias, se podera dizer em relagdo a globalizagdo, em que a rapida expansao e integracao da
electronica, com os «valores e conteudos globalizantes da ideologia técnica a articularem-se segundo um
espacgo digital e a sobreporem-se ao espaco histérico-cultural», tem levado os media a apostarem na
desvalorizagdo da diversidade, com base no argumento de que s6 uma unidade de leitura dos
acontecimentos possibilitara o progresso. Além de que, frequentemente «arrogados em entidades globais e
quase sempre pensando de forma global», os media parecem realmente pouco preocupados com 0s
costumes e tradi¢gdes locais. Baudrillard, citado por Warnier (2002: 94), refere mesmo a existéncia de uma
ameaga, por ele classificada de «insolagdo mortal», de «profissdo cegante», e de «feed-back incessante de
toda a informacgao sobre todos os pontos do globo».

S6 que, ao aceitar-se o principio de que o universalismo é necessario a compreensdo do particularismo
(Miranda, 2002: 210), também, a contrario e de acordo com a opinido de autores como Wallerstein (1984:
166) ou Robertson (2000: 182), ter-se-a de defender ao particularismo é indispensavel ao entendimento do
universalismo.

Neste contexto, parecem, de facto, errados os que, advogando uma modernidade assente em leituras
radicalizadas, que privilegiam a maximizagdo das culturas globalizantes em detrimento das particulares e
locais, insistem em ignorar o principio, segundo o qual a atrac¢éo pela mundializag&o, além de nao significar
a anulagcdo da dimens&o nacional e regional, coexiste com a reactivacao e intensificagdo dessas mesmas
identidades (Mesquita, 2000: 71). Como explicita Warnier (2002: 43), a mundializacdo da cultura
caracteriza-se, por um lado, pelo encontro entre homens «inscritos em culturas fragmentadas, locais,
enraizadas ao longo do percurso da Histéria» e, por outro, pelos «bens e servigos colocados no mercado
por industrias recentes e globalizadas por sistemas de troca de uma comunicacdo de uma grande
capacidade».

Autores, como Lipovetsky (1989: 12), vdo mesmo mais longe, ao considerarem estar-se ja na antecamara
de um tempo, onde a cultura tera por paradmetros a qualidade de vida, a paixdo da personalidade, a
sensibilidade extrema, o encanto da participagdo e da expressao e, sobretudo, a reabilitagdo do local e do
regional em simultdneo com a recuperagdo de umas tantas crengas e praticas tradicionais. Ao actual
assombramento pela produgdo e pela revolugdo — acrescenta —, seguir-se-4 um tempo dominado pela
informacao e pela expressdo, onde ndo abundara grande espaco para a «logica do vazio» nem para os
media que tenham como objectivo principal o comunicar por comunicar. S6, de facto, conciliando o global
com os particulares, ou seja, s6 com uma viséo plural, que assegure a relagdo entre o local e o global, se
evitara a perpetuagao das actuais concepgdes dessas culturas (Fortuna, 1999, 16: 20).
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Simultaneamente, ndo se podera ignorar também de que somos regularmente confrontados com um
«caleidoscopio de identidades» que, polarizadas no seu individualismo e em «pertengas grupais,
segmentarias, societarias», nos conduzem a condicdo de uma forma de ser cada vez mais ligada ao mundo
das «tantas outras referéncias, mas sem a perda dos vinculos primordiais» (Conde, 2000: 100). Como
Boaventura Sousa Santos (1997: 30), poder-se-a, pois, dizer que, se as pessoas € 0s grupos sociais tém o
direito a ser iguais quando a diferenga os inferioriza, tém igualmente o direito a ser diferentes sempre que a
igualdade os descaracteriza. Perante a globalizagdo — sublinha Renato Ortiz (2000: 171) — , a diversidade
cultural deve ser pensada em dimensdo cosmopolita, ja que s6 através de uma visdo abrangente e
simultaneamente especifica se consegue valorizar a diferenga, ou seja, a visdo que torna possivel o
conciliar da unidade na diversidade.

Em termos do que se costuma designar por estado-nagdo, o que, na pratica, existe s&o culturas
particulares, «expressivas e historicamente especificas», pelo que uma cultura global ndo sera mais do que
«uma construgdo destituida de memodria ou uma desintegracdo nos seus elementos nacionais
constituintes», com o inevitavel acentuar da «pluralidade de identidades» e de «memdrias populares»
(Smith, 1997: 195).

N&o constituindo, como alguns pretendem, um processo recente, o facto é que a globalizagdo, além de
poder arrastar contradigbes e incertezas que, por vezes, se transformam nas «unicas certezas» com que se
pode contar (Melo, 2002: 213), assenta em trés vertentes — a politica, a econdmica e a cultural —, sendo
esta ultima a que, mercé dos media, parece deter maior predominio.

Assim, nao se podera ignorar, pois, que o conceito de cidadao tem vindo a ceder lugar ao de consumidor;
que o «critério de inclusdo» deixou de ser o direito para ser antes a solvéncia; que, no dizer de Ramonet
(2003: 10), as empresas privadas e conglomerados, bem como os grupos industriais e financeiros, néo
pretendem propriamente conquistar paises, mas mercados; e ainda que a referéncia hoje feita ao cidadao
tem muito a ver com o facto da sua criacdo depender de uma dinamica «cultural correlativa e
interdependente dos processos econdmicos e politicos de globalizagdo» (Sousa Santos, 2001: 48). S6 que,
em relagdo a globalizagao cultural, o seu leit-motiv é a dimensao planetaria dos media, conduzindo-nos a
uma progressiva transformacdo de tudo em informagédo imediata e universalmente disponivel, com a
multiplicagéo de informagodes idénticas a estarem simultaneamente acessiveis a um nimero cada vez mais
alargado de pessoas (Melo, 2002: 36-37).

2. As duas faces de um mesmo processo

Neste contexto, poder-se-a, de facto, dizer que a globalizagdo ndo elimina fronteiras, mas apenas as
desloca, de acordo com as relagdes complexas que, existentes entre o local e o global, Ihe sao préprias
(Ribeiro, 2001: 469). Como advoga Kerckhove (1997: 243), quanto mais nog¢do temos da globalidade, mais
conscientes vamos ficando das especificidades locais e mais necessidade sentimos em as proteger. Trata-
se, no caso, do grande «paradoxo» da aldeia global, em que, pelo facto do hiperlocal ser o complemento
inevitavel do hiperglobal (Kerckhove, 1997: 245), haver quem considere que, mais do que se estar perante
um processo de cultura global, se esta antes perante uma identificagdo do seu contraponto, a globalizagéo.
E, assim, se a globalizagdo dos media nos podera conduzir a um enriquecimento de significados
relacionados com lugar (McQuail, 2003: 492), também, a contrario, a sua localizag&o possibilitara um melhor
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entendimento dessa mesma globalizagdo, ja que a explicagdo das mudangas sociais, globalmente
consideradas, exigem uma referéncia ao contexto sociolégico onde se inserem (Ferin, 2002: 130).

Talvez se possa, pois, dizer que se esta perante o retorno ao singular, as diferengas, com alguns a
considerarem mesmo mais correcto falar-se em «glocalizagdo» (Mattelart, 1997: 146), ja que, ndo devendo
a identidade global ser suplantada pela ideia de pertenga a um territério, a globalizagdo ndo € mais um
processo de eliminagéo de diferengas, porque é antes a «reprodugdo, reestruturagdo e sobre determinacgao
dessas mesmas diferencas» (Melo, 1994: 87). Como advoga Bauman (1999: 73-77), se a integracdo e a
divisdo, a globalizagdo e a territorializagdo sdo apenas faces desiguais de um mesmo processo, talvez
realmente faca todo o sentido falar-se em glocalizagdo. Até porque — acrescenta polemicamente —, nao
existindo realmente uma globalizacdo genuina, aquilo que usualmente chamamos de globalizagdo ndo é
mais do que «a globalizagdo bem sucedida» de alguns localismos.

Referenciar o global jamais podera ser feito com a exclus&o do local, o que, na pratica, significa que o global
nao devera mais ser entendido como oposigao a local, ja que aquilo que usualmente se classifica de local
esta contido na ideia de global. Assim, pois, interpelar o global envolvera inevitavelmente «a conexao de
localidade». De tal modo que, perante as estratégias usadas por algumas redes de televisdo, a procura de
mercados globais (Robertson, 2000: 250), através, designadamente, da aniquilagdo das distancias visuais,
mostrando-nos em tempo real acontecimentos a partir de qualquer parte do planeta (Sartori, 2000:
107-110), a aldeia global de que fala McLuhan fragmentou 0 mundo numa «miriade de aldeias», reduzindo-
0, simultaneamente, ao tamanho de uma aldeia, ou seja, valorizando o que converge na localidade, no meu
lugar.

Partindo do principio de que as tendéncias ultimamente verificadas nos irdo por certo conduzir a um
panorama mediatico, onde coexistirdo produtos mais globais com produtos mais locais, num mapa em que
os variados «suportes desempenharao um papel de complementaridade», Xosé Lopez Garcia (2002: 200)
considera estar-se perante uma nova e muito importante fase da «dialéctica global-local», uma fase na qual
0 processo de concentragao econdmica mudou a relagédo entre «os actores transfronteiricos», abrindo novos
horizontes de futuro. Ou seja e ainda segundo Lopez Garcia, que cita Moragas, essas transformacdes
multiplicam, tanto os espagos globais como os locais.

Contrariando, entretanto, o que a partida poderia parecer mais razoavel, uma multiplicidade de 6rgaos de
Comunicacdo Social esta longe de significar variedade de conteudos, ja& que a essa profusdo apenas
corresponde um punhado de grupos transnacionais e transectoriais, sujeitos ao controlo de um reduzido
numero de grupos, convergentes num discurso «unificado pelos interesses de uma classe partidaria»
(Rebelo, 2002: 162-163). Com a agravante das novas logicas de gestdo e do modo de fazer politica
implicarem um volume cada vez menor de produgao jornalistica prépria, ja que o que realmente se regista é
a constituicdo de empresas inseridas em redes de «sociedades combinatérias», especializadas na produgao
de conteudos segundo economias de escala. Além de que, como denuncia Borrmann (2005: 238-239), com
a diminuicdo da variedade associada a luta pelas audiéncias; perante a instauragdo do consenso
fundamental que tende a excluir as opinides ndo estandardizadas (as questdes tratadas limitam-se,
frequentemente, a serem variagdes sobre um tema ou uma opinido); diante da submissdo ao momento, ao
sensacionalismo rapido e a caga ao que é novo, fazendo com que o diferente seja, quando muito, tolerado
ou apenas referenciado como exemplo; e, ainda, com a redugdo da politica a puro marketing, conduzindo
inevitavelmente a ftelecracia ou a mediocracia, temos os media a economizarem-se, a globalizarem-se e a
uniformizarem-se permanentemente.
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Curiosa e grandemente actual continua também a ser a ideia, em meados do século passado avangada por
Enervitch (citado por Ortiz, 2003), segundo a qual a globalizagdo, acentuada pelas novas tecnologias, faz
com que as comunidades locais possam participar de fendmenos globais sem necessitarem de abdicar das
suas especificidades. Simultaneamente, como bem adverte Othon Jambeiro, citado por ljuim e Tellaroli
2007: 3), nem a ideia de aldeia global, criada por McLuhan no inicio da década de 1960 (uma ideia, hoje,
incontornavel), nem o facto do mundo parecer mitificado pela denominada sociedade em rede eliminara a
existéncia de sociedades com culturas, etnias e tradi¢gdes proprias, o que significa dizer que o global e o
local, mais do que compativeis, ndo se anulam entre si.

Crentes na crenga de que havera tantas sociedades de informacao quantas as sociedades existentes, ja
que cada sociedade usard as novas tecnologias e «alternativas de servicos» de acordo com as
necessidades especificas, assim consolidando o seu futuro, aqueles autores parecem, de facto, ter razao,
ao considerarem que a construgdo de uma abrangente sociedade mundial de informacdo implica
obrigatoriamente o alargamento das oportunidades de cada sociedade, visando a sua distingdo.

Assim, pois, talvez sejam os media regionais/locais aqueles que, mercé da proximidade entre a deciséo
politica, o espago mediatico e a vida quotidiana (Carlos Correia, 1998: 1), se encontram em melhor posi¢ao
para anular, ndo apenas os efeitos perniciosos da massificagdo, mas ainda para encontrarem espagos de
comunh&o entre o local e o global (Buonanno, 1999: 25) e, simultaneamente, responderem as questdes
colocadas por autores, como Wallerstein (1984: 166) ou Robertson (2000: 182), quando consideram que tao
importante € o universalismo para a compreensdo do particularismo como o particularismo para o
entendimento do universalismo.

De facto, diante da globalizacdo e da desterritorializacdo, os media locais/regionais, cumprindo embora a
sua funcgdo classica de informar, formar e entreter, assumem, no entanto, importancia acrescida na sua
dimensdo de espaco «convivial e de conivéncia», com especial referéncia para a fungédo informativa e
utilitaria. Simultaneamente — acrescenta Jorge Pedro Sousa (2002: 4-6) —, assumem outras importantes
fungdes, como a producgdo simbdlica comunitaria que, sublimando o sentimento de pertenga, contribui para
a integracao, socializacdo e aculturagdo dos membros da comunidade, resistindo, ndo apenas as diferentes
pressdes trazidas (impostas) pela globalizagdo, mas funcionando igualmente como meio de projecgédo do
local no global (Camponez, 2002: 69).

Perante a nova fase da dialéctica global-local e tendo em conta o modo (diferente) de enfrentar um mundo
caracterizado por uma globalizagao altamente favorecida pelas actuais tecnologias, também Lopez Garcia
(2002: 203-204) considera que os media locais sdo os que se encontram em melhores condi¢cbes para
triunfarem nos seus espacgos naturais e para iniciarem novas acgdes, incluindo as globais. S6 que esse
eventual éxito estara bastante dependente de uma «revitalizagdo» jornalistica, cuja urgéncia ndo € de todo
exclusiva da imprensa regional/local, porque é também a consequéncia de uma certa desorientagao que, no
dizer de Ramonet (1999: 14-15), tem vindo a conduzir & perca generalizada de alguma fiabilidade. Em
causa, designadamente, a auséncia de «sintonia» entre alguns produtos e os destinatarios (consequéncia,
porventura, das rotinas e da profissionalizacdo das fontes, conduzindo a uma agenda programada e a
conteudos visando quase exclusivamente o «apetite dos destinatarios») que, paralelamente ao éxito do
espectaculo comunicativo face a informagéao, parece ter colocado o jornalismo numa «encruzilhada de dificil
saida». Nao, no entanto, impossivel.
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Sao, para o efeito, varias as alternativas («ndo parecem existir solugdes magicas ou uma uUnica
alternativa»), ainda que maioritariamente apostadas nos conteudos, tentando assim recuperar a sintonia
entre os destinatarios e os «produtos fiaveis de qualidade». E, neste caso, parece de todo razoavel, ainda
que polémica, a opinido de Lopez Garcia (2002: 204), ao considerar que a maioria das alternativas
destinadas a construgdo de uma informacao de qualidade e credivel, talvez sejam de ambito local, ja que a
maior proximidade com os destinatarios permite um «campo de experimentagio privilegiado para dar
respostas satisfatérias aos novos desafios».

3. A articulagao das diferentes escalas da realidade

A comunicagdo — adverte a AIND (Obercom, 2001: 197) — tende, cada vez mais, a privilegiar publicos com
interesses mais localizados, na medida em que as decisdes estdo a ser tomadas o mais préximo possivel
dos locais de oferta desses interesses/necessidades.

Ao resistirem as regras ditadas pela globalizagdo, em especial a distancia, o desencontro e a auséncia de
identificacdo no interior da «desordem global», fazendo com que aquilo que realmente conhecemos e que
nos esta mais proximo seja a nossa ponte de contacto com o mundo (Coelho, 2006: 35), os media locais
constituem, de facto e na pratica, um meio privilegiado de afirmacgéo e fortalecimento de comunidades e/ou
culturas locais, sendo, simultaneamente, espaco vivificado de dinamizagéo de cidadania por essas mesmas
comunidades e culturas.

A conclusdo é de Carlos Correia (2006: 3), que, evocando as reflexdes de Tocqueville (1992) e Dewey
(1987) sobre o republicanismo civico, refere a existéncia de varios autores a advogarem uma sintonia entre
jornalismo e vida civica, com o argumento de que, aos media locais n&o lhes basta denunciar os problemas
que afectam a comunidade onde se inserem, mas tém também a obrigagdo de se envolver no esforgo
colectivo de promover o debate e a discussdo em redor desses mesmos problemas (Coelho, 2006: 155).
Para os defensores da imprensa regional, designadamente aqueles que a consideram, nao tanto
complemento, mas, cada vez mais, alternativa, um envolvimento nesses exercicios da sociabilidade e da
deliberacdo democratica possibilita a criagdo de um espago insubstituivel para a anulagdo de alguns dos
efeitos indesejaveis da massificagdo dos media (Carlos Correia, 2006: 3-4).

De facto, ao surgir associada a formulagdo de novos espacgos publicos e ao aprofundamento dos processos
de deliberacdo democratica, no interior dos quais se procede a apresentacdo e andlise de temas
respeitantes ao quotidiano das comunidades e dos cidaddos que as integram, talvez, como nenhuma outra,
a imprensa regional tenha capacidades para sobreviver ou para, pelo menos, prolongar o seu tempo de vida
atil.

Para tal, tera, no entanto, de atentar melhor nas suas desaproveitadas potencialidades, tanto em termos
informativos, como de apoio as estratégias de comunicagdo e marketing das empresas e instituicbes, ndo
apenas de ambito local e regional, mas também nacional. E ainda que, por si so, estas questdes sejam
suficientemente importantes, elas assumem, no entanto, dimensao maior, se, como Cadima (1999: 17-18),
se considera que, entre nds, os media de ambito nacional estdo longe de cumprir a sua funcdo de
representantes das pulsdes regionais, comunitarias e locais, tanto no plano social como politico. Além de
que, parafraseando Moragas Spa (1996: 17-18 e 49), quando se refere ao audiovisual europeu, qualquer
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vazio no ambito regional e/ou local ndo se limita a prejudicar apenas as regides em que esses media se
inserem, mas a privar toda uma comunidade de um nivel imprescindivel na sua politica de comunicagao
global. E que as novas tecnologias, quando aplicadas ao campo mediatico, tém uma légica temporal
caracterizada essencialmente pelo incremento da diferenciagdo, ou seja — e ainda no dizer de Spa —, a
nova sociedade da informacg&o nao é de todo transnacional, mas antes e mais exactamente, uma sociedade
simultaneamente local e global.

Assim, pois, a imprensa regional/local ndo deve (ndo pode) construir um bunker em relagdo ao que chega
de fora, mas colaborar antes na construgdo do entendimento do que ha de novo, sem jamais ignorar (a
adverténcia é de Robertson, 2000) a importancia das entidades culturais como «cimento de um modelo»
assente na «localizagao da globalidade».

Partindo do principio de que a «homogeneizagao cultural» e o consequente declinio das «identidades no
plano local/regional» ndo sao realmente inelutaveis (Cadima, 1999: 16) e socorrendo-nos da opinido de
Giddens (1997: 16), quando defende que é através da libertagdo dos particulares que a modernidade
consegue ligar o local ao global, talvez se possa, de facto, dizer que, apesar do cerco feito por um sem
numero de pressdes globalizantes, a imprensa regional/local jamais podera deixar de assumir um aqui e
agora incontornavel centrado na ideia de espaco territorial (Camponez, 2002: 47).

Tal facto ndo permite, no entanto, que, como sublinha Cadima (1999: 16-17), apoiado na opinido de Lévi-
Strauss, se ignore o principio de que, quanto menor for a possibilidade das culturas locais receberem do
exterior novos aspectos de cultura universal, menos capazes serdo, no entanto, de compreender a sua
prépria identidade, enfim, a especificidade que lhes consigna a diferenga. Ou seja, a globalizagdo, quando
instalada, implica uma profunda reformulagdo do conceito de territério, afectando inegavelmente boa parte
do quotidiano social, em especial as formas de «representacao identitarias» (Camponez, 2002: 29). Assim e
segundo Mattelart (1997a: 146), neste mercado mundializado, qualquer estratégia sera simultaneamente
local e global, o que significa dizer-se que a globalizagéo, para ser entendida em toda a sua extenséo, exige
0 seu contraponto — a localizagdo. Em relagdo ao jornalismo de proximidade, a sua recuperag¢do implicara,
pois, a definicao prévia (e urgente) de um campo jornalistico regional.

Ainda de acordo com Mattelart (1997b: 332), importara, neste contexto, ter-se uma visdo de conjunto, e nao
apenas do global e local, mas também do internacional, do nacional e do regional, ja que todas estas
escalas s6 fazem realmente sentido quando articuladas entre si, quando se relevam as interacgdes, quando
se recusa o estabelecimento de «dilemas e binaridades para procurar fontes, mediagdes e negociagdes que
se operam entre as diversas dimensdes», sem que, no entanto, se negligencie a existéncia real de
«relagdes de forga entre elas». Além de que, também nao sera pelo facto de todos os homens, em todos os
lugares, poderem assistir em directo ao desenrolar dos acontecimentos que, segundo Adriano D. Rodrigues
(1999: 24-27), passaremos necessariamente a partilhar idéntica visdo do mundo e a possuir uma mesma
representacdo da realidade. Do mesmo modo que — acrescenta — cada uma das culturas define um
horizonte que delimita o espago de entendimento e de compreenséo dos acontecimentos e das mensagens,
também a fronteira ndo podera ser considerada como a consequéncia de uma divisdo a que se atribuira
maior ou menor fundamento na realidade, ja que, ao produzir a diferenca cultural, € simultaneamente
produto dela (Bourdieu, 1994: 114-115).

Como escreve Featherstone (1997: 156), ndo € o isolamento que constitui factor de desenvolvimento nem
representacdo de identidade, mas antes a visdo plural e o acatamento das diferentes identidades e sua
formacao, de forma «relacional e cultural». De forma relacional, porque, de acordo com Firmino da Costa
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(1992: 52-53), a definicdo de cada ndés s6 é feita por relagdo de demarcagao face a outros (de quem nos
distinguimos ou a quem nos opomos), e de forma cultural, porque envolve imagens e categoriza¢des do
universo social, «sentimentos e valoragdes a respeito dos seus componentes, formas de expressdo e
cbédigos comunicacionais, simbolos de identificagdo e praticas carregadas de simbolismo identitario».

4. Valoragao dos significados relacionados com o lugar

O que atras se escreve, com destaque para o aqui e agora referenciado por Camponez (2002: 46-47)
coloca, no entanto, questdes relevantes, designadamente em relagcdo a tradicional concepgéo sobre o
espago que, num mundo globalizante, € permanentemente confrontado com a emergéncia de realidades
bem mais complexas e distintas. Como adverte McQuail (2003: 492), os significados dos media séo
estruturados em relagdo ao lugar, de tal modo que, na generalidade, as noticias s6 sdo realmente
compreendidas quando conseguem responder a questdo onde?. Assim, pois, além de estarem
habitualmente localizados num ponto especifico de origem, os media continuam, na pratica, a visar uma
audiéncia territorialmente localizada (nagéo, regiao ou cidade), ou seja, o seu conteudo (parte substancial
dele, pelo menos) oferece respostas implicitas sobre o aqui em oposi¢cao ao ali, sobre o que & proximo
comparado com o que esta distante.

Tomando por referéncia o verificado na industria, onde a produgdo de objectos estandardizados,
rigorosamente idénticos uns aos outros, ndo permite a conclusdo de que uma tal estandardizagdo conduz
inevitavelmente a homogeneizagdo do consumo, ja que a concorréncia, ao impelir as empresas a
explorarem os denominados nichos de mercado, exige produtos cada vez mais numerosos, diversificados e
em pequenas séries, elas proprias diversificadas pelas multiplas opgbes, também, como defende Warnier
(2002: 95-96), contestando o pessimismo de alguns, as mudangas tecnoldgicas registadas nos media

contribuirdo para a multiplicagdo de publicos singulares.

Neste contexto, talvez deva merecer atengdo cuidada a opinido de autores, como P. Gould (1984), que,
alertando para o facto da globalizagdo dos media poder eventualmente «confundir» a mensagem ou até
enfraquecer a localizagdo dos significados, consideram que, simultaneamente, tal globalizacdo conduz a
inevitavel valoracdo dos significados relacionados com o lugar a que se refere McQuail. Vira ainda a
propésito sublinhar que, também aqui, o local ndo podera ser referenciado como mera oposi¢gao ao global,
ja que a verdadeira oposigdo a globalizagdo se situa antes na exclusdao, uma exclusdo que, no caso dos
media, faz com que ndo se possa considerar suficiente uma ligagdo a novas tecnologias, por mais
globalizantes que sejam, ja que o que verdadeiramente esta em causa € a qualidade da prépria informagao.

E certo que a imprensa regional tem vindo a registar, sobretudo nas duas Ultimas décadas, alguma
evolugao, visando, designadamente, uma revalorizagdo do seu papel, enquanto instrumento privilegiado na
manutengdo ou na reactivagdo de formas comunicativas pré-industriais, alternativas aos modelos de
comunicacdo massificados (Camponez, 2002: 74). S6 que, se esses media estdo realmente interessados
em afastar as criticas que, com regularidade, os remetem para formas desqualificadas de comunicagao,
com o argumento de que continuam a navegar nas aguas turvas de um «jornalismo pré-industrializado,
ausente de nogdes éticas, pouco profissionalizado, temeroso e cacique», terdo de, na opinido
insuspeita da AIND, recusar comportamentos empresariais amadores e individualistas; melhorar a estrutura
técnica, organizacional e comercial; classificar e definir posicionamento e mercados; revelar maior ambicao
e espirito empresarial; aperfeigcoar o design e a apresentagéo estética do produto e, sobretudo, estabelecer
parcerias (Obercom, 2000: 197-198). E ainda sem ignorar que, como advoga Joao Carlos Correia (1998: 5),
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sera sempre através da consciéncia critica e deontolégica que passam as condigdes necessarias para que
o jornalismo possa realmente constituir um exercicio de cidadania.

Assim, pois, talvez seja proficuo estabelecer um paralelo entre o projecto regionaliza ou regionalizador e o
projecto subjacente a uma certa ideia de «interactividade que ainda pode sobreviver no interior do campo
dos media regionais», sempre, no entanto, superando a «massificagdo e a virtualizagdo crescente,
resultante do gigantismo introduzido pela transformagao da nogédo de espago», uma nogao que, juntamente
com a de tempo, se tornou, no dizer de John Urry (2002: 390), tépico relevante na ciéncia social
contemporanea. Ao desenvolver uma série de conceitos, visando a conceptualizagado do processo de vida
dos individuos, incluindo os seus caminhos diarios, semanais e mensais, Giddens (citado por Urry, 2002:
390) vai mesmo mais longe, ndo principalmente quando referencia a regionalizagdo como o primeiro
desses conceitos, mas sobretudo ao defini-la como «a zona de tempo-espaco relacionada com praticas
sociais rotinizadas».

A evolugdo que os especialistas advogam para a imprensa regional esta bastante longe, no entanto, de
significar propriamente a proposta de um seu «engajamento panfletario» a esta ou aquela regido, mas antes
e como defende Jodo Carlos Correia (1998: 1-2) — pensamento porventura utépico e provavelmente
ingénuo, ainda que nem por isso menos verdadeiro —, a aposta em um campo jornalistico regional que,
mantendo as suas especificidades proprias, consiga, simultaneamente, enfrentar os caciquismos, o
constrangimento resultante da omnipresenga dos poderes locais e a auséncia da formacdo e da
profissionalizagdo que ainda imperam em muitas empresas jornalisticas.

Citando a tese de doutoramento ha quase um século defendida por Harold Innis (History of the Canadian
Pacific Railroad), segundo a qual o desenvolvimento do Canada tera sido, em parte, uma consequéncia do
caminho de ferro, ndo tanto pela rede de transporte em si mesma, mas sobretudo pelos conteudos, ou seja,
pelo facto de ter contribuido de modo decisivo para a deslocacdo da imprensa dos grandes centros para as
periferias, Rui Cadima (2004), perante o facto de Portugal permanecer «muito marcado pela interioridade»
e por um «débil desenvolvimento das comunidades e industrias no plano local e regional», considera que os
media, se devidamente reformatados, podem realmente constituir-se em contributo relevante para o
desenvolvimento do pais, tanto nas regides do interior, como até nas grandes zonas urbanas. E tudo isto
apesar de a montante dessa debilidade se situarem naturalmente as fulcrais questdes da iliteracia, da
formacao e da educacao, arrastando, em consequéncia, uma enorme fragilidade no plano dos media locais
e regionais. Como Harold Innis, que, de facto, conseguiu intuir, ha quase 100 anos, o papel fundamental
desses mesmos meios no desenvolvimento crescente de um pais, também, salvas as proporgdes, importa
criar as condi¢des para que, de acordo com Cadima, o mesmo possa, hoje, suceder em Portugal.
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